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Thiiringer Wald

MEDIENWERKSTATT

Ausfuhrliche Projektbeschreibung

,Destinationsentwicklung durch Markenbildung und deren Verwertung, sowie Recherche und
Erfassung von touristischen Ausflugszielen in Thiiringen und deren Bereitstellung als
Internet-Content fur alle touristischen Akteure®

Die beratende Tatigkeit der TCC MEDIENWERKSTATT GmbH geht von einem ganzheitlichen
Denkansatz aus. Aus diesem Grund haben wir den Gedanken der Thiiringer Landesregierung
bzw. des Regionalverbundes Thiringer Wald e. V. und der Kammern zur Markenbildung im
Thiringer Tourismus aufgegriffen bzw. mit unseren bisherigen Aktivitdten verzahnt. Im
internationalen Wettbewerb der touristischen Destinationen erfillt die Dachmarke
,Thiringen®" wichtige Funktionen des AuBenmarketings. Die Dachmarke wird untersetzt
durch die Regionalmarke ,Thiringer Wald", die nach unserer Auffassung wiederum durch
verschiedene lokale Marken (touristische Produkte) die Marketingkette auf den Rennsteig
erfolgreich fortflhrt. Bereits im Jahre 2000, als die Entscheidung Uber die Biathlon WM in
Oberhof anstand, haben wir erste konzeptionelle Uberlegungen in diese Richtung gemacht.
Unser Nachdenken galt dabei vor allem der ErschlieBung neuer bzw. unterreprasentierter
Zielgruppen. Nach der aktuellen Tourismuskonzeption ist eine dieser anvisierten Zielgruppen
die junger Erwachsener bzw. junger Familien. Unser Ziel bestand in der Bildung einer Marke,
welche besonders junge Leute anspricht und dabei die Starken der Region in den Vorder-
grund stellt. Unsere Analyse hat eine sehr hohe Medienresonanz fir erfolgreiche
Wintersportarten wie Biathlon, Langlauf, Nordische Kombination, Bob oder Rennrodeln er-
geben. Dies war der Ausgangspunkt fiir die Uberlegungen, einen Markenansatz zu wéhlen,
der einen Bezug zum Wintersport hat. Gleich-
zeitig war uns aber auch wichtig, eine Marke
Zu generieren, die zwar Assoziationen zu den
Sympathietragern des Wintersports herstellt,
ebenso aber allumfassend und saisonunab-
hangig zu nutzen. Aus diesen Uberlegungen
entstanden die Wortmarke ,Rennsteig-
Arena®" in den Markenklassen 41, 35 (An-

REN NSTEIG meldung am 15.08.2003; Widerspruchslose
Eintragung in das Markenregister am
ARENA 04.07.2005 unter dem AZ: 303 41 893.1/41)
und die Wort-/Bildmarke Rennsteig Arena
Wort /Bildmarke Rennsteig Arena der (siehe Abbildung; Anmeldung am 07.12.2005

TCC MEDIENWERKSTATT GmbH in den Markenklassen 35, 41 und 43 unter
dem AZ: 305 73 323.0/41).

Mit den touristischen Akteuren, den Kammern, Kommunen und Verbanden soll jetzt
gemeinsam ein Verwertungskonzept entwickelt werden, welches die GroB-Events des
Wintersports und die damit verbundenen Investitionen in mittel- und langfristige Ertrage im
Bereich Tourismus- und Freizeitwirtschaft wandelt. Wie wirtschaftlich erfolgreich solch ein
Markenverwertungskonzept im Sport sein kann, zeigt uns ganz aktuell die laufende FIFA
FuBball WM 2006™.

Ein wichtiger Punkt der Markenbildung, ist das Ausflllen der Marke mit konkreten Inhalten.
In unserem Fall ist es das Ziel, die Destination Thiringen, mit der touristisch bedeutenden

Bewerbungsformular - Thiringer Marketingpreis fiir Tourismus 2006 Ausfiihrliche Projektbeschreibung



THURINGEN D, T

Thiiringer Wald

MEDIENWERKSTATT

Region ,Thiringer Wald", und dort fokussiert auf den Rennsteig, weiter zu entwickeln. Im
Marketing fir den Tourismus spielt dabei das Internet mit seinen vielfaltigen Formen eine
zunehmend wichtigere Rolle. Eine groBe Prozentzahl der Thiringenbesucher informiert sich
bei ihrer Urlaubsplanung im Internet. Damit sind die touristischen Internetprasenzen oft ein
ausschlaggebender Grund flr, aber leider auch manchmal gegen, einen Thiringenbesuch.
Diese These wird durch einschlagige Studien bzw. Gastebefragungen gestlitzt. Diese Tat-
sache war unser Ausgangspunkt flir eine Qualitatsoffensive der touristischen Internet-
prasenzen. Ergebnis unserer Analysen war, dass vielen Internetauftritten von Hotels,
Restaurants, Museen usw. umfassende und lokal bezogene Informationen zu ihrem
touristischen Umfeld fehlen. Daflir gibt es viele Grinde, einer liegt mit Sicherheit in der
fehlenden Infrastruktur flir solche Informationen und deren personalisierte und individuali-
sierte Bereitstellung fiir alle, die diese Informationen nutzen wollen.

Ausgangspunkt

In Thiringen gibt es eine groBe Zahl an touristisch nutzbaren Sehenswirdigkeiten /
Ausflugszielen, die in ihrer Mehrzahl nicht dem potentiellen Tourist kommuniziert werden.
Lokale Tourismusakteure kennen ihr Umfeld und nutzen das Wissen bestenfalls fir sich
selbst. GroBere Strukturen oder gar die gesamte Destination Thiringen bekommen besten-
falls nur Bruchteile dieses Wissens (z. B. Uber Thiris Info) bereitgestellt.

Problemstellung

Wie kann es gelingen, diese Vielzahl an Lokalitaten mit der gebotenen Qualitat der
Informationen (Aktualitat, Vollstandigkeit, Korrektheit) zu ermitteln, zu pflegen (aktuell
halten) und einer Vielzahl von Akteuren unkompliziert zur Verfligung zu stellen. Dabei spielt
das Finanzierungsmodell eines solchen Angebotes eine wichtige Rolle.

Lésungsansatz T l C | C

Aucfiugszisle In der Region MEDIENWERKSTATT

Aus vielen Erfahrungen in dem Umfeld ,Content-

erstellung™ war uns schnell klar, die Qualitat und Sty - s st
Quantitat hangt von einer funktionierenden Online-
Redaktion ab, die den Prozess der Content-
generierung impulsgebend vorantreibt und fort-
wahrend moderiert. Dabei werden die Daten in
einer Online-Datenbank erfasst. Hierzu sind nur ein
Internetzugang und entsprechende Zugangsbe-
rechtigungen notwendig. Damit ist sichergestellt,
dass es keinerlei technologische Zugangshirden
gibt. Die Bereitstellung der Daten erfolgt liber eine
Standardschnittstelle des Internets (XML). Uber die
Datenbank kdénnen verschiedene Filter (Orte,
Regionen, Kategorien) gesetzt werden, damit der
touristische Akteur seinen Besucher nicht mit
Quantitat erschlagt, sondern nach seinen
Wiinschen und Vorgaben aus dem Datenpool
wahlen kann. Durch die gewahlte XML-Technologie
kdénnen die Daten auf der Internetprasenz des i
Akteurs problemlos an dessen CI/CD angepasst Emoene pmamm o peme Erer  mreEw

PDF-Dokument im Cl des Betreibers

it e v e Haupascrichle und g Jataniemzee,
Entattoren o 07 2870,
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werden. Aufgewertet werden die Ausflugsziele noch durch einen Terminkalender, der eine
entsprechende Verknipfung des Termins mit dem Ausflugsziel erstellt. Diese
Funktionalitaten erlauben es dem potentiellen Touristen in der Planungsphase seines
Urlaubes sich fir den gewahlten Ort bzw. Unterkunft ein ,Urlaubsprogramm® selbst
zusammenzustellen bzw. sich von einer Tourist-Info oder sonstigen Dienstleistern
zusammenstellen zu lassen. Am Ende dieses Auswahlprozesses soll der Kunde sich seine
ausgewahlten Ziele natlrlich auch ,konservieren™ kénnen. Daflir kann er wahlen zwischen
der reinen elektronischen Variante (Erstellung und Abspeicherung eines PDF-Dokumentes
auf dem lokalen Rechner des Kunden) oder der Papiervariante (Ausdruck des erstellten PDF-
Dokumentes). Damit diese ,,Konserve" einen bleibenden Marketingwert hat, wird das PDF-
Dokument immer im CI/DC des touristischen Akteurs (z. B. elektronischer Briefbogen)
erstellt.

Auf der Internetseite www.Dolmar-KulTour.de finden Sie eine erfolgreiche Anwendung der
Technologie fir die Dolmarregion (seit 03/06 in Betrieb).

Auf der folgenden Abbildung sehen Sie eine Personalisierung im eigenen CI und ohne Filter
(alle bisher freigeschalteten Eintrage) http://tourismus.tcc-medienwerkstatt.de

X T1C1C MEDIENWERKSTATT - Microsoft Internet Explorer

Datei Bearbeiten Ansicht Favoriten  Extras 7

Stk - o - @ F @) B Gireai= Greser 3| By & 0] - 2 8 D

Adtesse [ &) http:Jtourismus.tec-medienwerkstatt. de] | wehseinzu nks 7| -

START | AUSFLUGSZIELE | TERMINKALENDER | KONTAKT | IMPRESSUM

T|clc
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Ausflugsziele in der Region

Bitte haben Sie einen Moment Geduld!

Kategorie Beschreibun

- Aquarium/ Terrarium #usstellung von Fischen, Reptilien U, 3.

- Bar Tages- oder Nachtbar f "

« Baudenkmal als Baudenicmal geschirtztes Gebaude, welches mindestens 2, T. affentlich zuganglich st _Aufllstur)g aller verfiigbaren
- Bistro/Imbiss Stehimbiss, Bratwurststand ader warme Theke beim Fleischer Kategorien

« Burg/schloss Burgen, Schlosser, Gutshauser usw

- Bilrgerhaus Mehrzweck- Veranstaltungshaus

. café Café mit Kuchen, Eis U, 3

- Campingplatz fiir Zelte, Caravans und Wohny

« Discathek mit Tanzmusik ind Junogsblisbens

~ Einkaufszentrum im mit mehreren Einzelhandels-Geschaften, Parkmoglichkeiten

~ Freibad offentliches Freibad mit Schwimmmeister-aufsicht

- Freizeitzentrum Erlebris- und Freizeitzentrum

- Fundbiiro anlaufstelle fir alle, die irgendwo irgendwas vergessen haben

- Galerie Galerie bzw, Ausstellung =

~ Gasthof mit Bedienung und familidrem ambiente

» Hallenbad mit Schwimmmeister-aufsicht, auch Spalbad o. a,

+ Hihle/Schaubergwerk Hihlen und Schaubergwerke, Grotten u. &

- Kino Kina, auch mobile Yorfuhrstatte 2. B, Sommerking

- Kirche/Dom/Kathedrale/Synagoge religidses Bauwerk

~ Kunsthandwerk traditionelles, regional verwurzeltes Kunsthandwerk

- Kureinrichtung Ort fur unterschiedliche Kuranwendungen

-~ Museum Heimatmuseum, Kunstmuseum ader hist. Museum, Freilandmuseum

~ Pizzeria mit und ohne "Aulfer Haus-Lieferung"

« Rathaus Rathaus, Sitz der Verwaltung, oft auch historisch interessant =l
& fsrmuss b d e php#Campingplat [ [ 4 mtermet
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2 T1C1C MEDIENWERKSTATT - Microsoft Internet Explorer TS|

Dotei Beatbeten Ansicht Favorten Extras 7 ‘

ok - = - @[3 A @ouchen (GiFavorten Feden B | By S o] - 5 3 @

Adresse [&] http tourismus tec-medienwerkstat. def | @werhsena | unks | & -

START | AUSFLUGSZIELE | TERMINKALENDER | KONTAKT | IMPRESSUM

Auflistung der Ausflugsziele in
den Kategorien

Aquarium/Terrarium

Name » & PLZ v 4 Strahe

Erlebnispark Meeresaguarium ella-Mehlis 98544  Beethovenstrasse 16 [ mj
Schauagquarium "Nautiland" E368 Sonneberg 96515 Marktplatz 2 [l
Poven Zur Merldiste &1
Bar
Name v 2 Ort v a PLZ v 4+ Stralle
Diskothek Rele Zella-Mehlis 98544  Meininger Strasse 46 [E]
Moanlight Suhl 98527  Friedrich-Kdnig-Str, 11 [ mj
Diskothek Kartarena Meiningen Meiningen 98617  Berkeser Str, 22 [ m]
Treff Hotel Panorama Oberhof 98559  Dr.-Theodor-Neubauer-Str, 29 r
Ringhotel Ringberg Suhl 08527 Ringberg 10 [
Bowlinghahn Meiningen - Planst of Bowl Meiningen 98617  ‘WerrastraBe 1e I
Queens Club Suhl 98520
Café - Bar - Restaurant "Felix" Oberhaof 98559  Dr,Theo Neubauerstr, 17a r
Bar-Restaurant-Café "4, Herzog" Suhl 98527  Kirchgasse 2/Ecke Tapfmarkt O
Musik-Café “So & So" Ohberhof 98559 Crawinklerstr, & [ mj
Club "Delia" Suhl 98527  Platz der Deutschen Einheit 4 [ m]
Stadthotel Patrizier Schmalkalden 98574  Weidebrunner Gasse 9 r
Bar-Bistro "The Castle" Schmalkalden 98574  Schlossberg 1 b o
Tanz Mit Uns & Schmalkalden 98583 Stahlbergstrasse 36 I
Piano - das Musik-Café Imenau 98693 Weimarer Strasse 9 [l | :I
[T [ [ meernet
Name r & QOrt v & PLZ v+ Strafie ils_Merken
Schloss Bertholdsburg B Schleusingen 98553  Burgstr. 6 r
Johanniterburg Kihndarf 98547  Schiofstr, 17 = r

Beschreibung
Die Johanniterburg,die einzige im deutschen Sprachraum erhaltene derartige Burg (Um 1150 erbaut, ab 1350 Johanniterarden)

Das Museum gibt Einblicke in die Baugeschichte und den Johanniterorden et
sotrisbsferien vom 01, - 25,12, Aufklappen der Details in der
anschrift fir anfragen; Liste

Gudula won Eichborn
Dalberstrafe 10
97491 sidhausen

Telefon:+43 (9523) 5401 Telefax: +4@ (9523) 5403 o=
1:Anfrage

Johanniterburg

Kihndarf

SchloBstr, 17

http: Afwwiw johanniterburg.de
gudula@voneichborn.de

Die Johanniterburg,die einzige im deutschen Sprachraum erhaltene derartige Burg {um 1150 erbaut, ab
1350 Johanniterorden). Das Museum gibt Einblicke in die Baugeschichte und den Johanniterorden.
Betriebsferien vom 01, - 26,12,
anschrift fur Anfragen:

Gudula von Eichborn Kompletter Eintrag mit

Ib i .
27401 Aidhauen Kontaktdaten, Termin und
Fotoausstellung der Mikro-Fauna Thiiringens vom 24.04,2006 - 18.06.2006, ab 10:00 his 17:00 Uhr Of‘fnungszeiten

Der einheimische Fotograf Thomas Zisbarth aus Unterschanau zeigt eine Auswahl seiner
beeindruckenden Fotos aus dem Mikro-Kosmos Thiringens. Sehen Sie aulergewdhnliche Motive und
Perspektiven aus der Welt der Insekten, die Ihnen mit bloBem Auge nicht zugdnglich sind.

+49 {9523) 5401
+49 {9523) 5403

ganzjahrig gedffnet am Sonntag won 14:00-17:00 Uhr
vom 01.11 bis 31.03 gedffnet
ar Dienstag-Samstag von 10:00-16:00 Uhr
vom 01.04 bis 31.10 gedffnet
am Dienstag-Samstag von 10:00-17:00 Uhr

Druckfunktion (als PDF im CI)
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2.50 £ Erwachsene
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Daten des Ausflugsziels
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Anfrage als E-Mail-Formular
zum Ausflugsziel aufrufen

.
1:Anfrage

Anfrage

Ausflugsziel™: |J0hanniterburg

PLZ*,0rt*; [88547], [kihndarf |
Strasse*: SchloBstr, 17
Zeitraum®*: TT.MM.I1 | bis [TT.MM.2

persinliche Daten
Anrede:

IHerr 'l

Anfrage als E-Mail-Formular
zum Ausflugsziel aufrufen

Yorname™: |

Hachname™: |

PLZ,Crt:

Strasse:

E-Mail:

Telefon:

anfrage:

Anturort per®*: & E-Mail
' Brief

' Telefon

snfrage senden

* pflichtfelder

** Zig erhalten eine Antwort Ober den gewinschten kKommunikationsweg,

Termine

Aktuelle Termine fir den Zeitraum vom 14,06.2006 bis zum 14.07.2006 (30 Tage):

Veranstaltungstitel

Fotoausstellung der Mikro-Fauna Thuringens
Kinderfast

Farilien- und Dorfsportfest

Backhausfest

Details

e

Termin (nachste 30 Tage)

Datum Ort
vom 24.04,2006 bis zum 18,06.2008 Kuhndarf
am 01,07,2006 Schwarza
vom 07.07,2006 bis zum 09,07.2006 Christes
am 08.07,2006 Kiihndorf
K| Juni 2006 ]
X 2 3 %

5 6 7 8 9 10 11

12. 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Bewerbungsformular - Thiringer Marketingpreis fiir Tourismus 2006

Termin suchen

Uber den Kalender gelangen Sie zu den Tagen, an denen VYeranstaltungen in der Region geplant sind. Sie kinnen zwischen den Monaten mit den Symbolen
@ (vorhergehender Monat -> Mai) und [ nachster Monat -» Juli) navigieren.

Wenn ein Termineintrag vorhanden sein sollte, wird dieser Tag rot dargestellt, Sie kiinnen diesen Tag anklicken, und erhalten unter diesem Kalender anschliefend eine
Auflistung aller Termine dieses Tages, Nicht belegte Tage sind grau.

Ausfihrliche Projektbeschreibung
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Termine
Aktuelle Termine fir den Zeitraum vom 14.06.2006 bis 2um 14.07.2006 (30 Tage):

veranstaltungstitel
Fotoausstellung der Mikro-Fauna Thiringens

Datum ort
wor 24,04,2006 bis zum 18.06.2006 Kuhndorf

Details

Johanniterburg vom 24,04,2006 bis zum 18.06.2006  von 10:00 bis 17:00 Uhr

Der einheimische Fotogral Thomas Zisbarth aus Unterschonat zeigt sine Auswah! seiner besindruckencen Fotos aus dem Mikro-
Kosmos Thiringens, Sehen Sie aubsrgewshnliche Motive und Perspakiiven sus der Welt der insekten, die thnen mit bioBern Auge

nicht zugangiich sind.

Weitere Informationen:
Plakat zur Fotoaussteliung

——

Termin- Details

Kinderfest am 01.07,2008 Schwarza
Familien- und Dorfsportfest wom 07,07,2006 bis zum 09.07,2006 Christes
Backhausfest am 08,07.2006 Kiuhndorf
[ Juni 2008 ]
Do Fr Sa_So
12 3 4

5 6 7 8 9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Burg/Schloss
Name v s Ort v PLZ 7+ StraBe Details Merken
Schioss Bertholdsburg B8 Schleusingen 98553 Burgstr, & [
Johanniterburg Kihndarf 98547  Schiofistr, 17 o
Schloss Wilhelmsburg E3EE Schmalkalden 28574 Schlossberg 9 [
Schlass Gliicksburg Remhild 98631  Griebelstrasse 28 .
s, Heinaberg HRnptetd Hopre F\Zur Merkliste (Drucken in
Burgruine Liebenstein Bad Liebenstein 36844 I N -
BLrgriins Winterszsin Fischbzch 5993 Tabsreer sir. 1 .: PDF-Dokument) hinzufiigen
Campingplatz am Hiinstein Nohra 99735 wollerslebener Landstr, o
Schloss Landsberg ESEE Meiningen 98617 Landsherger Str. 150 [
Jagdschloss Paulinzella EJEB Rottenbach 07422 Paulinzella 3 | ]
Meininger Museen / Schlol Meiningen 9BE05  PSF 100554 r
Elisabethenburg @8

Redaktionsbereich

W Termine 0 Ausflugsziele @ Yorgaben @b Dateiarchiv @ Benutzer 4 Gruppen % Martung ¥ Logout d
* geordnel nach Entragungsrenentolge &

Zeige 30 Datensatze ab dem 1. Datensatz Ansicht aktuallisieren

BT

M Literaturmuseurn im Baumbachhaus | =il
M Waldhaus Wittgenthal” W= X
e = Redaktionsbereich
W Aktiv Hatel i FRIZ | =ikl

Ausflugsziel (rote Markierung:
noch nicht freigeschaltet

W Aktiv-Paint

W AKT-Touristik Rose
W Aktivmuseumn Landliches Brauchturm
W Akzent-Hotel "Fur Post” f

M Alwetterrodelbahn Dittrichzhitte

M Alpinehang Fallbach

| [l=ilba
W Alte Gerbereif W= X
M Alte Schmieds | =ikl
M Ate Tambachsr Talspers = X
M Altensteiner Hohle

m
|
B
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Tourismus - Datenbank - Eintrag beatbeiten E'
Marme™ !AutnmnhiIhau-Museum-Eisenach By |
Region: Thiiringer Yald | Redaktionsbereich
PLZ, Ont™ 99817 |, [Eisenach | gz
Onateil: | | // earbeltungsmaske
Stralie: \Rennbahn B |
Hauptkategorie™ & \NDOORC OUTDOOR
Kategorie 1: ruseum ﬂ
Kategorie 2: Keine Angabe . =l B
Kategorie 3: | Keine Angabe . =]
Kategorie 4: | Keine Angabe . =
Kategorie 5: | Keine Angabe ... =
Beschrelbung: | Dokumentation der tber hundertjah- [+]
figen Autormobiltradition in Eisenach, [ ]
vorn Wartburg-Motorwagen Gber den
Dixi, BMYWY und “Warthurg" his Opel,  [+]
Buchungslink: | |
Weblink: e arne. eisenachonling, de |
& Wehlink verbergen © Weblink anzeigen™
E-Mail: |ame@eisenachunline.de |
* E-Mail verbergen T E-Mail anzeigen™
Telsfon: +49 (3601) 743232 |
@+ Telefon verbergen Telefon anzeigen™
Telefa: +49 (3691) 743234 |
&+ Telefax verbergen T Telefax anzeigen™ =]

Ausfihrliche Projektbeschreibung
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| =]

Guelle: |www.ame.eisena|:hunline.de
DatumfAusgabe: 29 03 2005 |

Bonusprograrmime

Bonusprog. 10 | Thiiringer-vwald-Card
Bonusprog. 2: |Keine Angabe ...

Offnungszeten

Wochentag: | Dienstag-Sonntag j Redaktionsbereich
LIhrzeit: |1E|j|[l[lj . |1?jlﬂﬂj |Ihr /Q:;ﬂggﬁjggmaske
Saizon; ||:|1 = [m =] hislm =l |III1 =l —
WWochentag: |Keine Angabe . [
Uhrzeit [00 =00 =] - [oo =][o0 =] U

Saison: ||:|1 j |IZI1 j his ||:|1 j |':|1 j

Eintrittspralse

Kategorie: | Erwachsene |
Betrag: E@ £

Kategorie: | Erméagigt (behinder) -]
Betrag: Ei@ £ |
Kategorie: | Kinder/Schiiler/Studenten |
Betrag: EH@ =

Kategarie: | Keine Angabe .. |

Betrag: | |D £
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Eintittspraise

Kategorie: |Erwa|::hsene |
Betrary: E@ £

Kategarie: | ErméBigt behincert) -
Betrag: Iji@ £

Wategorie: |KinderﬁS:hUIerﬁStudenten j

Betrag: 2|@ e
Kategorie: |Keine Angahe ... ll ESS?SSSZZ?%M
Betrag: |_| £ /Bearbeitungsmaske

Anlage 1: |Keine Angabe . ;I
interner Yermerk: [«]
[=]

Alle mit * gekennzeichneten Felder sind Pflichtelder

Eirtrag speichern || Zurlicksetzen |

Fenster schliefen

[l
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cc

W Termine @ Ausflugeziele @ Yorgaben 0 Dateiarchiv @

Benutzer @0 Gruppen 0 Wartung o

» Logout o
Datenbank Uberblick: Uberblick - Gruppendaten =
Neue Gruppe anlegen
Eintrage insgesamt: 4
davon freigeschattet: 4 M Chor e o lleibat
B Praktikanten
davon nicht freigeschatien: 0 e
W Redakteure s - Datenbank - Benutzes 1t E.ee J0 ] 23 | =i
Letzter Eintrag (freigeschaltet?) [+]
Praktikanten (Y) Tourismus - Datenbank - Benuizer Redaktionsbereich
Aktuslle 1D: 04 Redakteure: Rechtevergabe
Muraraer: 03
Daten-Verbrauch: 0.49 KB Narme: Chef-Redakteurs

Freigeschaltet: Ja
PLIBereich; *-*

Anzeigen Anlegen Aendem Loeschen Freisch.

Termine Ja a Ja Ja
Ausflugsziele  Ja Ja Ja Ja Ja
Vorgaben Ja Ja Ja Nein Ja
Dateien Ja Ja Ja Ja Ja
Benutzer Ja Ja Ja Nein Ja
Gruppen Mein  Mein  Nein  Mein Ja

Fenster schlie@en
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